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 ملخص المذكرة

بالجمھور، وتعالج  –التلفزیون  –ھذه الدراسة تبحث في علاقة وسائل الإعلام
إشكالیة محتواھا ھل أثرت أجندة  التلفزیون الجزائري ممثلا في القناة الثالثة من 
خلال معالجة القضایا المطروحة على الجمھور؟ أم أن ھناك اختلاف وتباین بین 
أجندة التلفزیون وأجندة المتلقي؟ بحیث عالج الفصل الأول من الدراسة المفاھیم 

ثة للإعلام، ونظریاتھ وشروط تأثیره ، وكذا الرأي العام وعرج الحدیثة والمستحد
على الثورة التكنواعلامیة الراھنة، في حین بحث الفصل الثاني الإعلام الجزائري 

من خلال القطاع السمعي البصري والنصوص القانونیة التي یلتزم بھا، وبحث 
لمتعلقة بھا الفصل الثالث في نظریة وضع الأجندة من خلال تطور البحوث ا

والعوامل المؤثرة فیھا، بینما الفصل الرابع عبارة عن مسح لعینة من  المبحوثین 
الذین یشاھدون القناة الثالثة من خلال ترتیب أولویاتھم مع تفریغ المعطیات في 

  . جداول للحصول على النتائج
 

  الكلمات المفتاحية

الثورة  ؛الاتصال الجماهيري؛ امالرأي الع؛ وضع الأجندة؛ التلقي؛ التفاعل؛ التأثير

.رأجندة الجمهو؛ أجندة التلفزيون؛ نظريات الإعلام ؛الإعلامية  
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